REGULACION DE LA
CAMPANA ELECTORAL

Normativa basica de manejo periodistico
Elecciones Generales del 2016

05 de febrero del 2016



TIPOS DE PROCESO ELECTORAL

ELECCION DE CONSULTAS POPULARES
REPRESENTANTES
> Presidente y Congresistas »Para Reforma Constitucional

>»Para Reformas Normativas

> Representantes ante Parlamento ~Para CO”StitUiF_Region_eS |
Andino »Para Demarcacion territorial

> Gobiernos Regionales
> Municipalidades

»Jueces de Paz

REVOCATORIA



LEGISLACION ELECTORAL

ELECCION DE
REPRESENTANTES

= Presidente y Congresistas

1. LEY 26859 (Organica de Elecciones)

= Representantes ante Parlamento

Andino
2. Tratado Constitutivo

3. Protocolo Adicional de Elecciones
= Gobiernos Regionales

4. LEY 27683 (Elecciones Regionales)

5.LEY (Organica de Regiones) + 1
= Municipalidades

. LEY 26864 (Elecciones Municipales)

LEY 27972 (Org. Municipalidades)

mJueces de Paz

~N O

© o

. Resolucion del PJ (Reglamento)

REVOCATORIA

10. LEY 26300 (Derechos de Participacion

y control ciudadanos)

LEY 26864 (Elecciones Jueces de Paz)

CONSULTAS POPULARES

»Para Reforma Constitucional

»Para Reformas Normativas
»Para Constituir Regiones
»Para Demarcacion territorial

11. LEY 26300 (Der. de Participacion
y control ciudadanos)
12. DS 010-PCM (de Demarcacién
Territorial)

LEYES ORGANICAS DE
ORGANISMOS ELECTORALES
13. LEY 26486 (LO. JNE)
14. LEY 26487 (LO. ONPE)

15. LEY 26497 (LO. RENIEC)




... hasta Elecc. 2001 ...

tradicionalmente se han llevado a cabo los
procesos electorales con normativa
“procedimental”.

Etapa Post Fujimori ...

- Gobierno de Transicion
» No hay Democracia sin Partidos politicos

Acuerdo Nacional: Reformas al sistema

Politico
> LEY DE PARTIDOS POLITICOS para fortalecer y
democratizar a los partidos “tradicionales”




Consolidaci_c')n de democracia
representativa como valor

Procesos electorales
regulares y permanentes

Tendencia a la
especializacion de las
organizaciones para ganar
dichos procesos, no
necesariamente para
“representar”.

Estrategias de comunicacion
masiva imprescindibles para
captar el interés y el voto
ciudadano

Encarecimiento de los costos
de mantenimiento de la
organizacion y de los gastos
de campaia.

Caracteristicas de la

Contienda por el poder

1.

Alternancias de Gobiernos
mediante procesos electorales

Nacionales : cada 5 afos
Regionales/Locales : cada 4
anos

Cambios en la conformacién de
los partidos politicos (Ya no de
“clase”, desideologizacion.
Sectores sociales o econdmicos
no representados.

Altos costos para el acceso alos
medios de comunicacion

masivos (TV y Radio): Campana
electoral = camparna publicitaria

Necesidad de conseguir
financiamiento para ello, en
momentos de repliegue de
participacion de los ciudadanos
en politica.



Caracteristicas del
Contexto nacional

1. Emergencia de sectores sociales antes excluidos (economica,
socialmente y politicamente)

Urbanizacion creciente y mayores clases medias no representadas

2. Informalidad extendida no ayuda a institucionalidad
65% de empresas son informales (BM)
75% de PEA tiene trabajo informal (INEI)
Economia informal genera el 16% del PBI (INEI)

3. Muchos ciudadanos viviendo en Economia ilegal generan anti-
valores

Narcotrafico Contrabando
Mineria ilegal Trata de personas
Extraccion forestal ilegal Pirateria

4. Ciudadanos no se sienten representados por sus Instituciones
politicas.

FALTA DE GOBERNANZA ES CAUSAY EFECTO



LA LEY DE
PARTIDOS POLITICOS
Ley N° 28094

1 de Noviembre, 2003

Ley organica electoral recibe diversas modificaciones para:

« FORMALIZAR y FORTALECER a los partidos que habian sido
demolidos por la practica del gobierno fujimorista.

 Garantizar PRACTICAS DEMOCRATICAS en los partidos

« Promover TRANSPARENCIA ECONOMICA en la contienda electoral



El contexto

LLPP busca fortalecer a los partidos, para
consolidar un Sistema de Partidos.

FORMALIZACION DEMOCRACIA TRANSPARENCIA
INTERNA ECONOMICA




OBJETIVOS

-y requisitos paralograrlos

1. Partidos con verdadera presencia nacional
- No menos de 66 Comités Provinciales
- En por lo menos 17 departamentos
2. Con vida partidaria real:
- 50 militantes minimo por Comité provincial
- Compartiendo un ideario (Actas de
fundacion)
- Activos no solo en época electoral.
3. Con capacidad de movilizacion:
) - No menos de 600 mil adherentes (3% padréon
FORMALIZACION electoral)
4. Fortalecidos en sus derechos y obligados a
mantener su condicion:
- EXCLUSIVIDAD en postulacion a candidatos
en Eleccion de Presidente y Congresistas
- Pérdida de inscripcién por no pasar “valla
electoral”




OBJETIVOS

-y requisitos paralograrlos

1. Candidatos y Autoridades Electas

- Todo candidato debe haber sido elegido en
proceso democratico con ciertas condiciones.
- Solo se reserva 1/5 de candidatos para
designacion

icepresidente pueden ser

AN0o electoral autbnomo
Minimo tres miembros
lefinir como son elegidos

DEMOCRACIA

INTERNA ades y restricciones

e Comités Provinciales
e. lgual y secreto.
nara la realizacion de las

S| PARTIDO LO PIDE



OBJETIVOS

-y requisitos para lograrlos

1. Intenta que no se genere dependencia de partidos
frente a intereses

Asigna financiamiento publico para los partidos

politicos

Establece prohibiciones y
privados

2. Procura que no haya inequid
electoral

e oo~ 9% 9% TRANSPARENCIA
P banay ECONOMICA

3. Promueve la transparencia

Obliga a llevar contabilidi
Ingresos y gastos

Obligacion de Rendir cue
Establece sanciones por




Normatividad basica de la
CAMPANA ELECTORAL



LEGISLACION APLICABLE

Elecciones Generales 2016

ELECCION DE
REPRESENTANTES
= Presidente y Congresistas LEYES ORGANICAS DE
1. LEY 26859 (Organica de Elecciones) ORGANISMOS ELECTORALES
= Representantes ante Parlamento 5. LEY 26486 (LO. JNE)
Andino 6. LEY 26487 (LO. ONPE)
2. Ley 28360 7. LEY 26497 (LO. RENIEC)

3. Tratado Constitutivo
4. Protocolo Adicional de Elecciones

LEY DE PARTIDOS POLITICOS
8. LEY 28094 (Nov. 2003)

8 LEYES




B WN

. Protocolo Adicional d

LEGISLACION APLICABLE

Elecciones Generales 2016

ELECCION DE
REPRESENTANTES

= Presidente y Congresistas LEYES ORGANICAS DE
. LEY 26859 (Organica de Elecciones) ORGANISMOS ELECTORALES

= Representantes ante Parlamento 5. LEY 26486 (LO. JNE)

&g Normas Legales W8
. Ley
. Tratado Constitutivo 17 ofmas ega €5 NIEC)

IDOS POLITICOS
. 2003)

REGLAMENTOS
9. R. 035-2015 JNE: Inscripciéon de Férmulas y Listas
10. RJ 060-2005 ONPE Financiamiento y Supervision de fondos partidarios
11. R. 304-2015-JNE: Publicidad y propaganda Electoral
12. R. 435-2014-JNE: Encuestadoras
13. R. 437-2014-JNE: Gestiéon de JEE
14. R. 332-2015-JNE: Nulidad de Mesas y Elecciones
15. R. 434-2014-JNE: Acreditacion personeros y observadores.
16. R. 436-2014-JNE: Justificacién y Dispensa
17. R. 364-2015-ONPE: Calendario de entrega de informacién financiera de campafia 2016




Cronograma
Elecciones Generales 2016

Elecciéon de LISTAS de CANDIDATOS AL CONGRESO .,
Duracion de

Publicidad

Eleccién de Candidatos N
FORMULA PRESIDENCIAL CAMPANA

CONVOCATORIA

Franja
Utimo plazo RENUNCIAT[ |~ = = = = = = = T === = = 77 N S e =
A UN PARTIDO Electoral DIA DEL
para POSTULA POR SUERAGIO
OTRO PARTIDQ ,

|

| — PROCESO

I Plazo Limite

I inscripcion
— Plazo Limit Plazo Limite LISTAS AL
Ultimo plazo | azo timite inscripcion CONGRESO

INSCRIPCION
RENUNCIA | DE ALIANZAS FORMULAS Y PA
ALTAS | PRESIDENCIALES —
AUTORIDADES I Plazo Limite
I LICENCIAS DE
I FUNCIONARIOS




Caracteristicas de la
Contienda por el poder

La regulacion de la campafia electoral busca
generar un proceso:

1. Competitivo : Incide en Actuacion
de actores electorales

2. Equitativo y Incide en Recursos
Transparente : Involucrados



Caracteristicas de la
Contienda por el poder

El incremento y los altos costos de:
el mantenimiento de la maquinaria partidaria, y

el sostenimiento de una campana electoral,
predominantemente publicitaria,

Traen a escena el tema del FINANCIAMIENTO DE
_A POLITICA y genera las condiciones propicias
para que la contienda electoral sea influenciada por
practicas corruptas, recursos de dudosa
procedencia o Intereses contrarios a los principios

democraticos.




Relacion no deseada
entre Dinero y politica

LA SUPERVIVENCIA DE LA DEMOCRACIA
REQUIERE DE UN SOPORTE FINANCIERO
PARA LOS PARTIDOS POLITICOS Y SUS
CAMPANAS ELECTORALES

Lo que se quiere evitar es:

= EIl Origen ilicito de los fondos.
= Los fines ilicitos y antidemocraticos del financiamiento.

= Elecciones determinadas solo por lacantidad de dinero
puesto en campana.

= Que quien gane la eleccion se encuentre “obligado” a una
posterior retribucion o a lainfluencia de quien aporto.

= El desprestigio del sistema de partidos,
= Existencia de impunidad.



Estrategia anticorrupcion de las
Legislaciones

El Origen: Sistemas de financiamiento (Publico,
Privado o Mixto).

Los fines: Aportes permitidos y prohibidos

Cantidad de dinero puesto en campafna: Limites
al gasto

Influencia de aportantes: Topes a los aportes
privados

Control: Rendicion de cuentas y Supervision

Sanciones: desde ejemplificar hasta expulsar del
sistema



El contexto

Primeras requlaciones en el mundo

Gran Bretana (finales del S. XIX) : Limites a los gastos de
campana y rendicion de cuentas a los partidos

Ameéricay Europa (Mitad del S. XX) : Se expande la
regulacion de las finanzas de las camparas politicas, en las
democracias mas avanzadas.

America Latina, el tema es relativamente nuevo, vy la
legislacion va avanzando desde la segunda mitad de la década
de los 70, a la par con algunos escandalos politicos por
Narcofinanciamiento (Colombia, Panama, Venezuela)



Legislacion comparada

PERU Y LA CORRIENTE PRINCIPAL EN AMERICA LATINA

COINCIDE EN...

Financiamiento publico directo
e indirecto.

Permitir publicidad electoral
privada de los partidos.

Dar espacios gratuitos pagados
por el Estado.

El rgano de control es el ente
electoral.

NO COINCIDE EN...

Financiamiento a campanas
electorales.

Prohibir donaciones de
contratistas del Estado.

Prohibicion total de donaciones
extranjeras.

Prohibicion de aportaciones

anonimas




El mandato Constitucional

CONSTITUCION POLITICA DEL PERU

Art. 35° Los ciudadanos pueden ejercer sus derechos
individualmente o a través de organizaciones politicas como
partidos, movimientos o alianzas, conforme a ley. Tales
organizaciones concurren a la formacion de la voluntad popular. Su

Inscripcion en el registro correspondiente les concede personalidad
juridica.

La ley establece normas orientadas a aseqgurar el funcionamiento
democratico de los partidos politicos, y la transparencia en cuanto
al origen de sus recursos economicos y el acceso gratuito a los
medios de comunicacion social de propiedad del Estado en forma
proporcional al ultimo resultado electoral general.




Regulacion de la Finanzas Partidarias

¢ Como hace la LPP para?:

TRANSPARENCIA
ECONOMICA

. Asighar financiamiento publico

para los partidos politicos

. Establecer prohibiciones y limites

a los ingresos privados

. Establecer limites a los gastos
. Obligar a llevar contabilidad y

registro de ingresos y gastos

. Obligar de Rendir cuentas
. Sancionar los incumplimientos



1. Financiamiento publico

PUBLICO

[ DIRECTO } INDIRECTO

)
FRANJA ESIT\IAC(): 10

SLECTORAL ELECTORAL

ELEC. GENERALES




1. Financiamiento publico

. ¢ PARA QUE SE USA ?
¢ CUANTO ? Uso exclusivo en:

PUBLICO 0.1% de UIT

POR CADAVOTO
emitido para elegir
AL CONGRESO
[ DIRECTO } ¢ COMO SE CAPACITACION

DISTRIBUYE ?
/ \

40% 60%

Repartidoen  proporcional a los

¢ PARA QUIEN ? forma igualitaria votos obtenidos por GASTOS DE
Solo los Partidos c/partido FUNCIONAMIENTO
S / politicos que ORDINARIO
. obtienen
representacion en

el Congreso de la
Republica



1. Financiamiento publico

¢ QUE ES ?
Acceso gratuito a radio y TV estatal
y privada entre los 30 y los 2 dias
previos al acto electoral

PUBLICO

¢ CUANTO DURA ?

DIAS PREVIOS AL ACTO| DURACION DE

¢ QUE ES ?
. INDIR ECTO ELECTORAL LA FRANJA
Acceso gratuito a entre 30y 15 dias 10 minutos
. entre 14y 6 dias 20 minutos
I"Cldlo Y TV es1'a1'al en entre 5y 2 dias 30 minutos

época NO ELECTORAL
¢ COMO SE REPARTE ?

. ESPACIO
¢ CUANTO NO FR(;A I\cl)JA 500// o 509
ELECTORAL 6 0
DURA ? ELECTORAL Repartidoen  Repartido de

5" al mes para
partidos con
representacion

en el Congr'eso ELEC. GENERALES (., EN Q. ELECCIONES ?

Seglin LOE:
Eleccion Presidencial y Congreso

Partes iguales  Acuerdo a # de
Congresistas




2. Limites a ingresos privados

1. Ningun aporte de personas o
empresas puede ser superior a 60
UIT al afo. (237 mil)

(30° - pen. parrafo)

PRIVADO

PERMITIDAS

A
>

PROHIBIDAS

ENTIDADES
ESTATALES

2. Estan PROHIBIDOS los aportes

andnimos (30b) APORTES AFILIADOS

ACTIVIDADES
PARTIDARIAS

RENDIMIENTOS CONFESIONES
PATRIMONIO RELIGIOSAS
OTRAS PARCIALMENTE
APORTACIONES PROHIBIDAS
PARTIDOS POLITICOS
AGENCIAS GOBIERNOS
, e LEGADOS
S6lo con conocimiento _ EATRANERSE

del Partido, y con tope

EMPRESAS
ESTATALES

DONACIONES A
CANDIDATOS

PRESTACIONES EN

S/. 6 ESPECIE



2. Limites a ingresos privados

Solo con conocimiento
del Partido, y con tope

Cualquier aporte al candidato, con recursos del propio
candidato o de terceros, es aportacion al partido (39°)
Tiene el mismo limite de aportes del articulo 30° de la Ley
-60 UIT- y SUMA al tope de aporte individual otorgado al
partido (39°) PARCIALMENTE
Cualquier actividad de campana del candidato es PROHIBIDAS
campanfa partidaria : los ingresos y gatos deben ser
registrados en la contabilidad partidaria y sustentados
(54°).




3. Limites a gastos

PUBLICIDAD ELECTORAL.:

= SOlo desdelos 60 hasta2 [ PRIVADO

dias previos a eleccion PERMITIDAS PROHIBIDAS
= Maximo 5 minutos diarios
. s . ACTIVIDADES EMPRESAS
on cada estacion de Radic
o
PATRIMONIO RELIGIOSAS

PARCIALMENTE
APORTACIONES PROHIBIDAS
Sélo para actividades de O EXTRANJEROS
- Formacion

AGENCIAS GOBIERNOS
- Capacitacion, e D LEGADOS EXTRANJEROS
]

- Investigacion PRESTACIONES EN

DONACIONES A
CANDIDATOS

S/. 6 ESPECIE



3. Limites a gastos

art.49°R) NO SON GASTOS DE
Formacion/ Capacitacion/ Investigacion: PRIVADO

= Reuniones de militantes o dirigentes
dispuestas por estatutos

= Reuniones masivas de militantes , mitines o
celebraciones.

= Actividades para captar aportes
= Publicaciones de propaganda electoral

PARCIALMENTE

PROHIBIDAS

Solo para actividades de [
- Formacion r
- Capacitacion, e DA L

- Investigacion



Gastos de Campana

¢, Que es campana electoral ? (art. 52°R)

Son actividades partidarias que tienen por finalidad directa la
captacion del VOTO de los ciudadanos, para optar por una
alternativa concreta y que se realizan desde la convocatoria
a un proceso electoral hasta la proclamacion oficial de los
resultados.

Gasto en campana electoral

Los gastos incurridos en estas actividades partidarias son
considerados gastos de campana



3. REGLAS y LIMITES a
gastos de campana

PROHIBICIONES AL CANDIDATO:

Recibir financiamiento de campana sin
conocimiento del partido, incluyendo los
recursos propios del candidato (art. 39° R)

Realizar gastos de campana sin
intervencion del partido (art. 39°y 54° R)

Contratar directamente la publicidad
electoral (art. 32°y 40 L, Art. 55° y 61°inc. 2 R)



3. REGLAS Y LIMITES a
gastos de campana

PUBLICIDAD ELECTORAL

Definicion:
Es el gasto de campana electoral que se realiza a través de medios
de comunicacion masiva.

Medios de Comunicacion masiva.

- Paneles Publicitarios

- Radio

-TV

- Anuncios en Cine

- Diarios, periodicos, revistas y demas prensa hablada o escrita.
- Internet y otros con tecnologia de informacidon y comunicacion.




3. REGLAS Y LIMITES a
gastos de campana

PUBLICIDAD ELECTORAL

Normas de contratacion y control:

- Solo puede ser contratada por el Tesorero NO CANDIDATOS , NO
DIRIGENTES (art. 55° R)

- Solo entre los 60 y los 2 dias antes de la eleccion (desde el 8 Feb.
Al 6 de Abril).

-Toda publicidad contratada en ese lapso se considera publicidad
electoral

- El limite de tiempo se computa por la emision no por el contrato y el
tiempo maximo (5 min.) incluye el credito del canal.

- El limite de contratacion de publicidad del partido incluye la
propaganda de su candidato




4.Formalidades de Contabilidad

. Llevar libros de contabilidad. contabilidad completa — SUNAT

. Conservar los libros y documentos sustentatorios durante
10 anos

Prever un sistema de control interno para la adecuada
utilizacion y contabilizacion de actos y documentos de los
gue deriven derechos y obligaciones economicas

- Que SOLO el Tesorero reciba los ingresos y ejecute el
gasto de los fondos partidarios.

Que se establezca el estatuto establezca como se elige al
tesorero y a su suplente (Art. 32°)

- SOLO el tesorero contrata la publicidad



5. Rendicion de cuentas

Entrega de Informes financieros
« Balance Inicial
 Informe de Aportes cada 6 meses

* Informe de Aportes en campafa: de acuerdo alo seialdo
por ONPE (cada mes)

 |Informe Financiero Anual (Balance General y Estado de Ingresosy
Egresos)

* Informes Financieros de Campaia

ONPE realiza Verificacion y Control:

1. Se pronuncia sobre laregularidad y adecuacion de los partidos
alo dispuesto en laLey : Cumplimiento de Topes, prohibiciones

2. Aplica sanciones en caso de incumplimiento de la Ley.



6. Infracciones y Sanciones

INFRACCIONES e INCUMPLIMIENTOS

SANCION

No cumplir con presentacion
de informe financiero anual
(79° R)

Presentacion extemporanea
de informacion financiera
anual (79° R)

Recibir ingresos de fuente
prohibida (3 totales y 3
parciales) (80° R)

Omision o adulteracion de
informacion contable de
Ingresos o gastos (80° R)
Contribuciones o aportaciones

anonimas encima del tope
(81° R)

Pierde Financiamiento publico
(36°L/79.1R)

Pierde parte del
Financiamiento Publico, de
acuerdo a gradualidad

MULTA: entre 10 y 50 veces el
monto prohibido

MULTA: entre 10 y 50 veces el
monto omitido o adulterado

MULTA: entre 10 y 30 veces el
monto recibido por encima del
tope.




6. Infracciones SIN sanciones

INCUMPLIMIENTOS A LA LEY INCUMPLIMIENTOS AL REGLAMENTO
Pedidos de informacion 1. No cuentan con comprobantes,
adicional por la ONPE que no contratos o constancias de
son (.:umpl.ldos (34) ingresos establecidos
Uso indebido de (34,36,37,38,42,44 y 45)

financiamiento publico (29) 2. No valoriza bienes aportados

Otra persona y no el tesorero

. ; (36)
recibe fondos o ejecutan _ o _
gastos (32) 3. Concierta creditos sin observar
No implementa sistema de formalidades (44) o periodos
control interno (34) mayores (45)
No lleva libros de contabilidad +. Concierta creditos por
y registros (30 y 35) publicidad electoral por encima
No conserva sus libros ni del tope (56)
documentos contables (35) 5. No cumple con presentar
Contratan publicidad electoral Balance inicial (63)

fuera de plazo o sobre el limite
sefialado en la Ley (40)




Otra Regulacion de Campana

(No financieras)

DE PROPAGANDA ELECTORAL (r. 0304-aNE)

INFRACCION (art. 7)

Uso de locales publicos para actos
de propaganda en favor o en contra.
Propaganda que atente contra
buenas costumbres o agravie a
candidatos, partidos

Promover actos de violencia,
denigracion, discriminacion

Usar calzadas para pintas o carteles
Usar predios publicos o privados sin
autorizacion para pintas o carteles
Difundir propaganda sonora desde
espacio aereo

Propaganda por autoparlantes fuera
de horario permitido (8 a 20 horas)
Uso de invocaciones o temas
religiosos

SANCION (art. 16)

Infracciones del 1 al 8:
- Amonestacion Publica
- Remisiéon al Ministerio Publico



Otra Regulacion de Campana

(No financieras)

DE PROPAGANDA ELECTORAL (2)

INFRACCION

9. Uso de banderas, divisas u otros
distintivos un dia antes, durante y
después del dia de sufragio.

10. Destruir, anular, interferir, deformar o
alterar propaganda permitida

11. Reuniones y manifestaciones o
propaganda dos dias antes del sufragio
12 Propaganda electoral en bienes del
patrimonio nacional

13. Un medio de difusion que se niega a
difundir propaganda electoral requerida.

Competencia: JEE
Legitimidad para denunciar:
Organizaciones politicas y ciudadanos

SANCION

Infracciones del 9 al 11:
- Amonestacion Publica
- Remisién al Ministerio Publico

Infraccion 12:

- Remision al Ministerio Publico
Infraccion 13:

- Difusion de la propaganda bajo
apercibimiento de Remision al Ministerio
de Transportes y Comunicaciones



Otra Regulacion de Campana

(No financieras)

DE PUBLICIDAD ESTATAL (r.0304-3NE)

INFRACCION (art. 26 )

1. Entidad o dependencia publica difunde
publicidad durante periodo electoral sin
autorizacion previa del JEE.

2. Difundir publicidad con caracteristicas
distintas a las autorizadas.

3. No presentar reporte posterior a la
publicidad aprobada

4. No cumplir con retirar publicidad
preexistente en plazo senalado (7 dias)

5. Publicidad autorizada que contiene
imagen, voz, cargo que identifique al
funcionario o servidor publico

6. Publicidad autorizada que contiene
colores, nombres, frases, textos, simbolos
relacionados con organizaciones politicas
o imagen , voz,cargo de funcionario

Competencia: JEE
Legitimidad para denunciar: Organizaciones
politicas y ciudadanos o de oficio por fiscalizador

SANCION (art. 31)

Infraccion 1: Cese de difusidon o adecuacion

bajo apercibimiento de:

- Amonestacion Publica y Multa

- Remision al Ministerio Publico
Infracciones 2: Cese de publicidad bajo

apercibimiento de:

- Amonestacion Publica y Multa

- Remision al Ministerio Publico
Infracciones 3 vy 4: Cese retiro o adecuacion

de publicidad bajo apercibimiento de:

- Amonestacion Publica y Multa

- Remision al Ministerio Publico

Infraccion 5: Cese de difusion o adecuacion
bajo apercibimiento de:

- Amonestacion Publica y Multa

- Remision al Ministerio Publico




Otra Regulacion de Campana

(No financieras)

SOBRE NEUTRALIDAD (r. 0304-3nE)

INFRACCION (art. 34)

Autoridades Politicas o Jefes

1.

2.

Intervenir en acto electoral para coactar,
impedir o perturbar libertad de sufragio
Practicar actos que favorezcan o
perjudiguen a organizacion o candidato
Interferir en normal funcionamiento de las
mesas de sufragio

Imponer a personas bajo su dependencia
la afiliacion a determinada organizacion o
el voto a algun candidato

Formar parte de comité u organismos o
hacer propaganda o campania a favor o
en contra de agrupacion o candidato
Demorar servicios de correo o0 mensajeria
que transporten o transmitan
comunicaciones del proceso electoral

Competencia: JEE
Legitimidad para denunciar: Organizaciones
politicas y ciudadanos o de oficio por fiscalizador

SANCION (art. 31)

Determinaciéon de 1ra. Infraccion:

Se ordena al infractor abstenerse de incurrie
en otra infraccion, bajo apercibimiento de:

- Amonestacion Publica y Multa

- Remision a la Contraloria

Determinacion de 2da. Infraccion:

- Amonestacion Publica y Multa
- Remision a la Contraloria



;Como esta operando?

LLPP busca fortalecer a los partidos, para
consolidar un Sistema de Partidos.

FORMALIZACION

DEMOCRACIA
INTERNA

TRANSPARENCIA
ECONOMICA




FORMALIZACION

¢, CUAL FUE EL PROCESQO?
* No bajamos de 25 PARTIDOS inscritos.
« Comités Provinciales fantasma
» Sin vida organica
» Sin renovacion de liderazgos
« Partidos - empresa

¢, CUAL FUE LA CONSECUENCIA?

« Cada eleccion aumentan el numero de
candidatos:

2006: 11 planchas

2011: 24 planchas

2016: 19 planchas



¢, CUAL FUE EL PROCESQ?

* No se conoce que ONPE haya colaborado
directamente con procesos de democracia
interna

* No se conocen los Informes de ONPE sobre el
tema

* Procesos electorales solo por cumplir, salvo
excepciones.

« Candidaturas “naturales”

DEMOCRACIA

INTERNA ¢ CUAL FUE LA CONSECUENCIA?

« Congresistas impresentables

« (Gestion legislativa y fiscalizadora
paupérrima

Proceso Actual:

 Problema de Todos por el Peru

- “Zumba” y Benites en partido de gobierno

* Plagio y Hojas de vida con datos falsos:
¢ Como queda?




Gracias

maximo.gallo@estrategica.gs

Estratégica

Soluciones de Gestién Social



