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EL CAMBIO CLIMATICO, LA HISTORIA DEL SIGLO

El cambio climdtico es la historia mas éPero el cambio climdtico recibe la
grande del siglo XX, afectando a cantidad de cobertura suficiente en los
sociedades, economias e individuos y medios de comunicaciéon? No todos los
forzando a cambiar para adaptarnos, editores todavia comprenden la

todo a escala masiva importancia de la tematica

Todos los periodistas deberian Sin embargo, desde que empezé o
comprender comprender el cambio comunicarse masivamente en la década
climatico y la ciencia detras del mismo, de 1980 ha habido grandes progresos.
especialmente en los paises en vias de Hoy es frecuente ver todas las semanas

desarrollo, los mds afectados en el corto notas de cambio climdtico en los medios
y largo plazo en diferentes formatos



¢POR QUE ESCRIBIR SOBRE
CAMBIO CLIMATICO?

*El periodismo es un vehiculo para la difusién de
conciencia y la educacién sobre el cambio climdtico

*Necesitamos contar los hechos para que la ciencia
sea comprensible para agricultutores, pescadores,
ninos y vecinos y nuestra propia familia

*Necesitamos contar historias de supervivencia y de
desastre pero también hay que contar historias de
soluciones climdticas, de esperanza en medio de la
crisis.

*Los medios son la principal fuente de informacién
sobre cambio climdtico para el publico, de acuerdo
a diversas investigaciones
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;TENGO QUE CONOCER LA
CIENCIA DETRAS DEL
CAMBIO CLIMATICO?

*  Como periodista, tu trabajo es simplificar
el tema para que mas personas puedan
entenderlo. Para eso, tu tienes que
entender los aspectos técnicos del cambio
climdtico

*  No es necesario ser un cientifico o un
experto en politica pero necesitds al
menos saber lo bdsico para comenzar a
escribir sobre el tema

etiHATE D) cenTRAL

* Deberds entender los aspectos técnicos del
cambio climatico, las politicas y las
negociaciones. Tendrds que aprender
sobre el efecto invernadero



NO ES UNA NOTA SOLO PARA LA SECCION CIENCIA

*No debemos pensar al cambio climdtico = ELPAIS iateria
cCoOmo unag no‘l'iCiq que Siempre debe ir en mConsultalaportadadeELPA[S,EdiciénAmérica.delSdemarzo »
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P La cerveza, amenazada por el cambio climético

o Al tener im pa ctos en muc hO s sectores Y Las sequias y olas de calor reduciran la cosecha de cebada en paises tan cerveceros como Alemania
forzar la adapacién en otros, obliga a 00 ore

abordar diferentes temdaticas que
pueden clasificarse en diferentes
secciones ’ ' . . | NEWSLETTER ﬁ

Recibe el boletin de Ciencia

MIGUEL ANGEL CRIADO W G+

*El cambio climdtico es un tema de
energia, politica, negocios, cienciq,
derechos humanos, tecnologiq,
gastronomia, entre muchos otros

TE PUEDE INTERESAR

La sequia que cambié el sector
agrario

Los perdedores del cambio e A\ |
climatico



;COMO COMUNICAR LA
INCERTIDUMBRE?

El cambio climatico es el resultado de un
experimiento no planeado, la emisién de grandes
cantidades de gases en la atmésfera

Los cientificos tratan de comprenderlo al combinar
datos actuales e histéricos con modelos
computacionales cada vez mds sofisticados.

Esto trae aparejado un alto nivel de incertidumbre
y complejidad, que hace al cambio climdtico una
ciencia incierta y dificultosa al momento de
comunicarla




1. NO CAER EN EL
SENSACIONALISMO

°Los periodistas tienen que lidiar con
editores que muchas veces quieren
titulos fuertes y escandalosos, que van
en contra de las advertencias de
incertidumbre de los cientificos

*No hay que caer en la tentacién del
sensacionalismo, es mejor tener una
historia correcta y balanceada que
una que sed mentirosa para atraer
mds miradas.
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2. CAMBIO CLIMATICO VS
VARIABILIDAD CLIMATICA

°El clima es el tiempo promedio
experiementado durante un largo plazo.
Unos pocos eventos climdticos extremos
no confirman o rechazan el cambio
climatico

*Es usualmente equivocado atribuir eventos
climdticos individuales directamente al
cambio climatico. Puede ser parte de la
natural variabilidad del clima

°Lo correcto es contactar a climatélogos y
expertos e informar sobre su opinién
acerca de las tendencias
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3. APRENDER A
COMUNICAR EL
RIESGO

Los cientificos climdticos usualmente hablan de los
niveles de riesgo y eso abre un desafio de cémo
comunicarlo al publico

Para ello, el IPCC puede ser de ayuda. Los 0ltimos
informes sostienen que las acciones humanas son “muy
probables” de causar el cambio climdtico, lo que
significa que hay un 20% de probabilidades de que
sed cierto.

Del mismo modo, "probable” significa 66% de
chances



4. EVITAR EL FALSO
BALANCE

*Algunos periodistas, buscando ser
balanceados, informan en sus notas sobre
los negacionistas del cambio climdtico, para
asi tener las dos voces.

*Pero esto puede ser un falso balance si los
puntos de vista minoritarios tienen el mismo
espacio que la ciencia mayormente
aceptada

*Un 97% de los cientificos a nivel global
coinciden en que las temperaturas han
subido comparado con niveles pre-
industriales y que la actividad humana ha
sido el principal causante

El concepto de calentamiento =
global fue creado pory para | =
los chinos, para volver a la

industria manufacturera
estadounidense no
competitiva”

Donald Trump




¢COMO PUBLICAR ARTICULOS SOBRE EL
CLIMA DE LA MEJOR MANERA?

Al informar sobre cambio climdatico, los periodistas
deben lograr historias certeras, correctas y atractivas
para los lectores. Hay muchas maneras de lograr una
nota que informe de manera correcta sobre el cambio

climdtico




1. CONTAR UNA HISTORIA
CON UN ROSTRO HUMANO

AR r s R RA e

* Informar con una persona o un grupo de
personas como foco del articulo suele ser
mucho mds efectivo que centrase en un
informe, una estadistica o una cifra.

* Los lectores se pueden relacionar mucho
mejor con un articulo enfocado en un
vecino o una comunidad que en un articulo
que hable de manera genérica sobre los
impactos climdticos

* En cualquier historia, va a haber personas
involucradas. Cientificos, politicos,
comunidades, afectados, beneficiados.
Encontralos y escribi sobre ellos.



2. USAR DIFERENTES ANGULOS

El cambio climdatico es
una nota politica, de
ciencias, de negocios,
de energia y de
tecnologia. Todos esos

dngulos se pueden
abordar en diferentes
historias y venderlas a

diferentes editores

Editores y productores
pueden por lo tanto
asignar historias de
cambio climdtico a

periodistas de
diferentes secciones de
la redaccidn




Si los periodistas no informan sobre maneras de
reducir las emisiones y adaptarse al cambio
climdatico, los lectores seguramente pierdan el
interés en las notas de la temdtica

No todas las notas del cambio climdtico tienen
que ser catastréficas y sensacionalistas. A pesar
de que vayamos en el mal camino, todavia existe
margen para solucionar y evitar los efectos del
cambio climatico

3. INFORMAR
SOBRE
SOLUCIONES



4. NO DEPENDER SOLO DEL TEXTO

No es suficiente un texto
escrito para atraer la
atencion del publico.

Hay mucha informacién

disponible y poco
tiempo para leerla

Para eso, existen
diversos recursos que se
pueden utilizar como
encuestas, informes
especiales, herramientas
digitales y visuales.

J




5. USAR
DIFERENTES
FUENTES

Muchas veces los periodistas informan sélo en base a
lo que escuchan de una sola fuente, sin consultar a
mds actores involucrados en el clima

Los cientificos son muy buena fuente de consulta para
los articulos al también ir en busca de la verdad. Pero
sus conocimientos deben ser comunidados de manera
simple para los lectores

No olvidar incluir voces de otros actores como
comunidades, organizaciones no gubernamentales y
representantes del sector empresarial



6. NO PERDERSE EN LAS SIGLAS

Uno de los Ningin lector
principales entiende esas

. Paises Anexo |,
problemas al siglas, por lo que

Pérdidas y Daios y

escribir sobre debemos evitarlas
cambio climdtico y si las usamos
son las siglas y los explicar que
tecnicismos significan

G77 son sélo
algunas de ellas




6. NO PERDERSE EN LAS SIGLAS: GLOSARIOS

* Glosario de cambio climatico del IPCC
https: / /www.ipcc.ch/site /assets /uploads /2018 /08 /WGI A

R5 glossary ES.pdf

* Glosario de cambio climdtico de la CMNUCC (en inglés)
https: / /unfccc.int /process-and-meetings /the-
convention/glossary-of-climate-change-acronyms-and-terms



https://www.ipcc.ch/site/assets/uploads/2018/08/WGI_AR5_glossary_ES.pdf
https://unfccc.int/process-and-meetings/the-convention/glossary-of-climate-change-acronyms-and-terms
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DE UNA HISTORIA GLOBAL A
UNA LOCAL

La mayoria de las audiencias quiere saber como va
a ser afectado por el cambio climdtico en su vida
cotidiana.

El problema es obtener informacién cientifica que
sea certera para cada localidad ya que los
modelos climdticos son menos certeros en escalas
pequendads

Sin embargo, hay muchas maneras de darle al
cambio climdtico un enfoque local




1. USAR FUENTES LOCALES

Entrevistar a ciudadanos
comunes y darle voz a los mds
vulnerables al cambio climdatico
es una tarea importante para
los periodistas, especialmente
en los paises en desarrollo.

J

Las comunidades mds pobres
son las que enfrentan mayores
riesgos al cambio climdatico.
Tienen pocos recursos para
adaptarse. Sin embargo,
suelen no ser incluidas en las
historias climdticas




Muchos de los impactos climdticos proyectados
pueden ser también causados por cambios
ambientales locales como deforestacion, obras de
infraestructura y caza de animales no sostenible

Por eso, es importante revisar los cambios
ambientales locales e investigar su relaciéon con
fenémenos globales. No se debe asumir que son
motivo del cambio climdtico

Desafortunadamente, no siempre hay respuestas
claras. Por eso, se debe dar un contexto
apropiado a las notas y explicar la incertidumbre

2. COMPARAR
CAUSAS
GLOBALES Y
LOCALES



3. EXPLICAR LA
ADAPTACION

Muchas notas del cambio climatico, especialmente en
paises en vias de desarrollo, son sobre ciudades,
comunidades y personas que se pueden adaptar

En muchos casos, esto involucra grandes obras de
infraestructura o sistemas de alerta temprana. Pero
ademds también involucra mejores prdcticas
ambientales como proteger los ecosistemas

Adaptar significa cambiar la manera de pensar de
las personas para que consideren el cambio climdtico
en sus decisiones diarias



4. SEGUIR LA RUTA DEL DINERO

Cdémo pagar por la
mitigacion y la Enfocarse en estos
adaptaciéon del temas es una buena
cambio climdtico en manera de hacer

los paises en las historias mas
desarrollo ya es un locales y darles un
tema controversial y foco mds duro
de debate.




5. SER UN PERRO GUARDIAN

°La investigacidn es siempre parte del trabajo del
periodista y esto incluye al cambio climdtico

°El periodista puede investigar de qué manera estdn
actuando organizaciones locales para cumplir con
estdndares globales.

°El cumplimiento gubernamental se volverd un tema
crecientemente importante a medida que los
acuerdos internacionales imponen mds condiciones
en los paises en vias de desarrollo




6. INFORMAR DESDE CUMBRES
INTERNACIONALES

*Asistir a una cumbre internacional de
cambio climdtico puede ser abrumador,
con centenares de personas para conocer
y eventos para sustir

*Por eso conocer a los representantes de
tu gobierno y otros asistentes de tu pais
es clave para una mejor cobertura

*En vez de intentar cubrir todos los temas,
elegir sélo algunos que sean relevantes
para tu audiencia. Estos pueden tener un
foco local para que sean mds atrayentes
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¢COMO SE COMUNICA EL CAMBIO
CLIMATICO A NIVEL GLOBAL?

°La cobertura de la temdtica comenzé en Estados Unidos y Europa en
la década de 1980, vinculado a factores ambientales y politicos

*Desde entonces, la cobertura ha fluctuado bastante, pero con una
tendencia de escacez al ser analizada en el largo plazo,
especialmente en los paises en vias de desarrollo

°La publicacién de informes cientificos y politicos y las cumbres
internacionales son un eje transversal a la cobertura. Cuando ocurren,
las notas se multiplican, pero sélo por un corto plazo

*Mientras tanto, surge la especializacion en periodismo ambiental y
climdtico a nivel global, en un marco de dificultad para los medios
masivos




¢COMO SE COMUNICA EL CAMBIO
CLIMATICO EN AMERICA LATINA?

°La cobertura no es considerada suficiente como para que el publico
tome una posicidén informada sobre el tema, de acuerdo a andlisis de
medios de la region.

°La publicacién de articulos sobre el tema suele estar vinculada a
cambios en los patrones de lluvia y sequiq, actividades extractivas,
biocombustibles y siembra directa.

*La ciencia del cambio climadtico no suele ser cuestionada por los
medios de la regién, a diferencia de otros paises. El rol del hombre
en los cambios en el clima es aceptado

*Las principales fuentes suelen ser cientificos, organismos
multilaterales, organismos de gobierno y organizaciones ambientales.




HERRAMIENTAS DIGITALES
PARA COMUNICAR EL
CAMBIO CLIMATICO

* La audiencia cambié y las estrategias y
modos de comunicar también

* Las herramientas digitales, muchas de ellas
gratuitas, nos permiten contar historias con
nuevos recursos de una manera mds

dindmica e interactiva

* El nivel de complejidad de muchas de las
temdticas climdticas puede simplificado
para audiencias no especializadas a

través de herramientas digitales



¢FOTOS? CREATIVE
COMMONS!

Organizacién sin dnimo de lucro, que promueve el
intercambio y utilizacién legal de contenidos
cubiertos por los derechos de autor. Para ello,
entre otras actividades, brinda un set de
herramientas legales estandarizadas conocidas
como licencias creative commons

Son licencias libres y gratuitas que nos permiten
acceder a miles de fotos para nuestros articulos,
especialmente cuando no podemos ir al sitio a
sacar una fotografia




Flickr

Usuario “Unclimatechange”

SITIOS WEB
PARA ACCEDER

A FOTOS CON S et
LICENCIAS CC
g https: / /ccsearc h.creat ivecommons .org/
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Detail area A: Westminster and Coventry drives
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TIMELINE. LINEAS
DE TIEMPO PARA
HISTORIAS

500 BC

A brief history of
the banana

business .

The first accounts of banana cultivation are written in India. Soon,
humans disperse the fruit throughout the Middle East, Africa and Europe.
A millenium later, Spanish missionary Father Tomas de Barlanga brings
bananas to the Caribbean.
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DEFORESTACION EN COLOMBIA EN 2017

2016 VS 2017

’ INFOGRAM. En 2017 f taladas 219.973
INFOGRAFIAS Y TABLAS . R

representa un aumento del 23%

G R AT U I T A S con respecto al afio 2016.
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EL ROL DE LAS IMAGENES EN UNA
HISTORIA CLIMATICA EXITOSA

cambio ¢ |mcmco?



MOSTRAR A PERSONAS
“REALES”

* Las imdgenes que contienen a
personas o animales tienden a ser mds

poderosas

* La audiencia tiende a responder
mejor a imdgenes fuertes con una o
dos personas en vez de muchas,

especialmente si hacen contacto visual




LA AUTENTICIDAD
IMPORTA

* Una persona mostrando emociones
identificables en una fotografia es un
recurso importante, pero también lo es
mostrarlo de manera auténtica

* En muchos casos, las fotografias
pueden parecer armadas y manipular
a la audiencia.

* Las fotos “naturales” con personas en
accion suelen ser las mds positivas,
incluso participando en acciones
cotidianas




LA CREDIBILIDAD
IMPORTA

Nations Unies
*  Estudios demuestran que las fotos de los Conférence sur les Changements Climatique

iti lider | | n n
politicos y lideres globales posando e COP21/CMP11

fotos climdticas son usualmente )
.. . Paris, France
rechazadas por la audiencia debido a N 2

la falta de credibilidad

* En el caso de usar una foto de este tipo, V |
la persona representada debe ser lo ;
mds auténtica y creible posible,

DE LACOP

PRESIDENCE " I‘l

mostrando a la persona realizando una ’ ?-g. ot

accidn positiva en vez de una foto

montada



MOSTRAR ALGO NUEVO

* Algunas imdgenes son facilmente
identificables y pueden orientar a la
audiencia al tema abordado en el
articulo

* Si bien pueden ser Utiles para un publico
no familiarizado con la temdica, pueden
llevar al cansancio y fatiga de los
lectores

* Las imdgenes menos familiares, mds

complejas o que lleven a reflexionar
pueden llevar a la audiencia a hacer
nuevas conexiones con el tema.



MOTIVAR A LA ACCION

La mayoria de las personas piensa que las
emociones son la manera mads efectiva de

comunicar el cambio climdtico. El miedo es
el recurso mds usado, tfratando de generar
impacto a través de desastres

Sin embargo, dicho recurso también puede
generar una distancia y sensaciéon de no
poder hacer nada de parte de la

audiencia

Combiar las imdgenes de crisis climdtica
con imdgenes de soluciones y adaptacién

puede generar emociones positivas




MOSTRAR IMPACTOS
LOCALES

* Cuando las imdgenes de impactos
climdticos estdn enfocadas en
individuos o grupos de personas
ubicados en un lugar especifico suelen

ser mds poderosas

* Pero se tiene que lograr un balance
entre localizar el cambio climdtico
para mostrar a la audiencia que el
tema es relevante para ellos y
globalizar el cambio climdtico para
mostrar el panorama global




CUIDADO CON LAS
IMAGENES DE PROTESTAS

* La protesta es un elemento importante ‘ - -

de cdmo el cambio climdtico es visto
por muchas personas

* Sin embargo, las fotos de
ambientalistas protestando puede
desincentivar a una audiencia que de
por si no estd interesada en la
temdtica ambiental

cum\TE (lWME KL Cf
| m 2
IN OTHER NENS ‘*’

JATER IS WEL

* Para ello, es Util que se pueda
identificar a los manifestantes como
genuinos y auténticos






ORGANIZACIONES LOCALES Y GLOBALES

* Autoridades oficiales de gobierno nacional, local y municipal

* Naciones Unidas. Convencién Marco de las Naciones Unidas de Cambio
Climatico (CMNUCC), Organizacion de las Naciones Unidas para la
Alimentacién, Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD),
Programa de las Naciones Unidas para el Medio Ambiente (PNUMA)

* Sociedad civil. Climate Action Network (CAN), Greenpeace, World Wide
Fund (WWF), Amigos de la Tierra, movimientos juveniles locales y
organizaciones ambientales locales

* Cientificos y especialistas. Panel Intergubernamental de Expertos sobre el
Cambio Climdtico (IPCC), con especialistas en todo el mundo

* Comunidades y pueblos originarios




LA CONFERENCIA DE LAS PARTES (COP), | i chcoe e e e

en la COP todas las partes

EL GRAN EVENTO POR EL CLIMA involucradas en las

negociaciones climdticas




¢COMO CUBRIR UNA COP DE
CAMBIO CLIMATICO?

La COP es el evento mds importante a
cubrir como periodista especializado en
cambio climatico. Participan alrededor
de 30.000 personas, de las cuales hay
3.000 periodistas

Son dos semanas completas de
negociaciones entre paises, conferencias
de prensa, eventos paralelos y reunions.
Todo al mismo momento y en el mismo
lugar




Nations Unies
Conférence sur les Changements Climatique
s COP21/CMP11

Paris-Le Bourget

¢COMO CUBRIR UNA COP DE
CAMBIO CLIMATICO?

No intentar cubrir todo. La variedad de
temas en una COP es enorme, por lo
que es clave el trabajo de agenda
previa y seleccién de temas

Trabajar tus fuentes. Antes de la COP,
contactar a lo que serdn tus fuentes en
el predio. La delegacion de gobierno y
los representantes de ONG serdn clave

Colaborar con colegas. No serdn
muchos los colegas de tu pais que
estardn presentes, por lo que es
conveniente colaborar con ellos.

Chequear los articulos. La urgencia
puede llevar a publicar sin revisar con
mds fuentes o chequear informacién




Todos los anos, la red de periodistas
ambientales Earth Journalism Network
organiza el Climate Change Media
Partnership.

Mas de 20 periodistas a nivel global son
becados para viajar a la ciudad en la que

se desarrolla la COP. Todos los gastos son

cubiertos y se provee capacitacion para
cubrir la COP

A la par, las Naciones Unidas, Climate
Tracker y otras organizaciones suelen

(,C()MO LOGRAR IR,A UNA ofrecer becas cerca de la fecha de la COP
COP DE CAMBIO CLIMATICO?







| CHEQUEAR LA INFORMACION

Canal de
television La
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¢ QUE SE PIDE EN PARIS?

POR PRIMERA VEZ SE ASUME QUE EL CAMBIO CLIMATICO @
TARDE EXISTE Y HAY QUE CONTROLARLO




BANALIZACION DE LA INFORMACION

AMERICA TELESHOW DEPORTES TENDENCIAS CULTURA MIX5411 o o
Sitio web

Ultimas Noticias ~ Crisis en Venezuela  Elecciones 2019  Fotosal 100  RevistaGente  ParaTi Infoabe ,

Argentina

El aire acondicionado, un factor clave en la lucha contra
el cambio climatico

La cantidad de energia que requieren estos artefactos genera tal volumen de gases de efecto invernadero que la masividad de su uso podria

poner en riesgo cualquier intento oficial de aplacamiento del calentamiento global del planeta



BANALIZACION DE LA INFORMACION

= ELTIEMPO

Diario El
Tiempo,
Colombia

Cinco cosas que puedes hacer para evitar el
calentamiento global

El planeta podria superar umbral de 1,5 grados, por encima de niveles preindustriales en 12 afios.
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VARIABILIDAD VS CAMBIO CLIMATICO

= wen LA NACION Diario La
Nacioén,
Argentina

[.ecciones de un afo abrasador: el mundo no esta listo
para el cambio climatico
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¢COMO ESCRIBIR SOBRE CAMBIO | , ... ...
CLIMATICO SIN PROBLEMAS? | comricor doumentos coe



I. EVITAR LOS TECNICISMOS

Oracion a evitar. “Durante las negociaciones, los paises Like
Minded insistieron en la diferenciacion entre paises”.

Posible reemplazo. “Durante las negociaciones climdticas, los
paises en el grupo Like Minded, el cual agrupa a estados en vias
de desarrollo, insistieron que los paises desarrollados deben tener
mds responsabilidades que los que estdn en desarrollo™



I. EVITAR LOS TECNICISMOS

Oracion a evitar. “De acuerdo a los hallazgos cientificos, no
hay duda de que estamos experimentando un cambio climatico

antropogénico”

Posible reemplazo. “De acuerdo a los hallazgos cientificos, no hay
duda de que estamos experimentando un cambio climdtico
causado por la actividad humana”



2. CUIDADO CON LOS DATOS

Al escribir e investigar sobre cambio climdtico, se encontrardn con muchos
datos duros e informacién técnica. El desafio es elegir los mejores datos y la
mejor manera de presentarlos. No todos los datos serdn entendidos por el
publico, al igual que los tecnisismos

Preguntas clave: 3Estos datos van a mejorar mi articulo? §Cudl es el objetivo
de sumar esos datos? glos voy a usar para respaldar una informacién o una
opinién? 2Todos los van a entender? 3Necesito contextualizarlos?



3. ELEGIR EL ANGULO CORRECTO

Queremos escribir sobre cambio climdtico. gPero sobre qué tema escribir? zDesde
que punto de vista? 2Qué hace tu nota mds interesante sobre la de los demas?

Cualquier periodista puede contar una historia climdtica usando datos. Pero lo que
la vuelte mds interesante es descubrir un nuevo dngulo desde el cual contar la
historia. Ese dngulo puede surgir desde una foto o una historia

El cambio climdtico se diferencia de cualquier otra temdtica por la dmplia variedad

de temas sobre los que escribir. Una misma historia puede ser abordada de diversas
maneras por diversas personas



4. SABER “VENDER™ LA
HISTORIA A LOS EDITORES

* Por las caracteristicas del tema, cambio climatico puede
ser dificil de vender como nota para medios de
comunicacion generales no especializados en la temdtica

*Por eso, es clave la eleccién del dngulo correcto, el
trabajo de reporteria previo y el correcto sumario para
los editores del medio para el que trabajamos

°De no tener éxito con un dngulo o un editor, la dmplitud
de la temdtica climdatica permite trabajar con otros
editores/dangulos/secciones de la publicacion

*Aprovechar temas locales con relevancia regional o
internacional para ampliar la agenda de publicaciones




5.;COMO COMUNICAR
UN DOCUMENTO
CLIMATICO?

En 2015, mdas de 190 paises se
comprometieron en un nuevo acuerdo
climdtico global, el Acuerdo de Paris

A través del mismo, cada pais
realizé una contribucion climdtica
para reducir su nivel de emisiones,
de acuerdo a su nivel de
posibilidades

El acuerdo se logré luego de largos
ainos de negociacién y un acuerdo
previo, el Protocolo de Kyoto, con
graves problemas

COP21- CMP11

PARIS 2015

UN CLIMATE CHANGE CONFERENCE



LAS 10 CLAVES DEL ACUERDO DE PARIS SOBRE EL C:/AMBI0 CLIMATICO

OBJETIVO GLOBAL

e*Mantener el incremento de la temperatura global
“muy por debajo de los 2°C”, respecto a los niveles
pre industriales.

eProseguir los esfuerzos para limitar ese aumento a
1,5 °Cy evitar asi efectos catastréficos para los
paises mas vulnerables.

REDUCCION DE

APLICACION
EMISIONES DE GEI #Se espera que los 195 paises firmen el acuerdo entre abril del
*Meta a largo plazo: Emisiones deberian alcanzar su punto méximo “lo 2016 y abril del 2017. ;
antes posible” y a partir de ese momento “reducirse rapidamente”. oEl acuerdo de Parls entrard en vigor 30 dias después de que al
eLograr el equilibrio entre los gases emitidos y los que pueden ser mengs 55 Ralses U orEaniZaciones QE palses que sumen el 55% de
absorbidos en la segunda mitad del siglo, en otras palabras ser las emisiones globales, lo hayan ratificado a nivel nacional.
carbono neutral. 1

CONTRIBUCIONES FORMA LEGAL
NACIONALES

eTodos los paises deben comunicar cada 5 afios sus =
contribuciones de reduccién de emisiones de GEI

eDocumento final compuesto por el Acuerdo (12 pag.),
eCada nueva contribucién debe ser mas ambiciosa que la

con estatus de tratado internacional legalmente
vinculante, y una Decisién que lo acompaia (19 pag), no
legalmente vinculante.

*Por el momento, no se plantean sanciones para los
paises que no cumplen con los compromisos. En los
proximos anos, se definiran reglamentos para desarrollar
puntos especificos del acuerdo.

00
X

]
X

anterior.
*Mas de 185 paises, que suman mas de 95% de las emisiones

globales, ya presentaron su contribucion tentativa. Los paises
presentaran sus contribuciones oficiales al ratificar el acuerdo.
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RESPONSABILIDAD
Y FINANCIAMIENTO

eReconoce la responsabilidad histérica de los paises
desarrollados y se les exige continuar mostrando
liderazgo en la lucha contra el cambio climéatico.
*Obligacion clara de proveer apoyo financiero a los
paises en desarrollo, de manera balanceada entre
mitigacion y adaptacion.

eMeta de US$100,000 millones anuales de
financiamiento como minimo a partir del 2020.
Debera existir predictibilidad, con informacién
cuantificable de los aportes de los paises publicada

X

BALANCE MUNDIAL
Y TRANSPARENCIA

eEstablece un mecanismo de balance del avance
colectivo en el cumplimiento de los objetivos del
acuerdo. Se realizara por primera vez en el 2023 y
luego cada 5 afios.
2 eLos paises deben publicar periédicamente sus
- ACU ERDO DE PARIS Inventar!os de emlsloﬂs, asi como |r)forrpacnon
sobre la implementacién de las contribuciones

= nacionales y aportes en financiamiento, entre otros.

La informacién se someterd a un examen técnico

por expertos, que sera transparente y no punitivo.
cada 2 afos.
ADAPTACION MECANISMOS
*Por primera vez, incluye una meta global cualitativa en REPOTENCIADOS
adaptacién, que consiste en aumentar la capacidad de ) . «Queda legitimado en el acuerdo el mecanismo REDD+,
adaptacion, fortalecer la resiliencia y reducir la PERDIDAS Y DANOS reconociendo asf el rol de los bosques en la lucha
vulnerabilidad al cambio climético. contra el cambio climatico.
e Establece como fin proteger a las personas, los medios de #Son los efectos del cambio climatico a los cuales un «También legitima el mecanismo de desarrollo y
vida y los ecosistemas, teniendo en cuenta las necesidades pais ya no se puede adaptar, como las tormentas transferencia de tecnologia.
urgentes e inmediatas de los paises mas vulnerables. extremas o la subida del nivel del mar. Queda eAdemds, se crea un mecanismo de desarrollo
ePlantea que los paises presenten de manera periodica finalmente como un elemento independiente en el
reportes cuanto a problematicas y avances en adaptacion. acuerdo.

sostenible, que promovera la mitigacién de las
emisiones de GEI, fomentando al mismo tiempo el
e Acuerdo reconoce la necesidad de medidas y apoyo desarrollo sostenible de los paises. PO
con respecto a las pérdidas y los dafos, pero no

establece metas concretas en cuanto a indemnizacién.

El Mecanismo Internacional de Varsovia se mantiene.

“Nos han entregado un acuerdo que todos podemos llevar a casa. Sabemos que es dificil mantener la atencién de 195 paises,

no podemos darle gusto a todos, pero nos vamos con un mensaje: todos estamos entregados a lograr un futuro seguro.”
Islas Marshall (isla vulnerable del Pacifico)

*GEl: Gases de efecto invernadero, principalmente el CO2 y el metano.

CONEXIONCOP

Para periodistas y lideres de opinion de América Latina



TEMPERATURAS FINANCIACION 2020-2025 DIFERENCIACION

PARA 2100 Los paises ricos deben apor- Los paises desarrollados deben
Mantener el calentamiento tar 100.000 millones de continuar liderando la reduccion
por debajo de los 2° C. Con- délares para los paises de gases invernadero. Se alienta

tinuar con los esfuerzos
para limitar el aumento de
temperaturas a1,5°C.

RESPONSABILIDAD COMPARTIDA
Los paises desarrollados deben aportar
ayuda economica a los paises en vias
de desarrollo. Se invita a otros paises a
dar apoyo de forma voluntaria.

FUENTE: AFP

pobres mas vulnerables al
cambio climatico. La cantidad
sera actualizada en 2025.

reducir sus emisiones.

REVISION EN 2023

Revision cada cinco anos. La primera en
2023, En cada examen se informara a los
paises de la actualizacion y aumento de
SUS COMPromisos.

a los paises en vias de desarrollo
a intensificar los esfuerzos para

OBJETIVOS DE EMISIONES PARA 205(
Alcanzar el techo’ de la emision de gases
invernadero tan rapido como sea posible.

Para el 2050 se espera alcanzar un equi-

librio entre las emisiones causadas por la

actividad humana y la cantidad absorbida
por sumideros.

DANOS Y PERDIDAS

Los paises vulnerables han conseguido
el reconocimiento de la necesidad de
abordar y combatir las perdidas sufridas
debido al cambio climatico.

Dina Sanchez / EL MUNDO



El Acuerdo de Paris entra en vigor

Mayores emisores de CO2 y estado legal del acuerdo de Paris

Han ratificado
Porcentaje de emisiones de CO2 mundiales en 2015 el acuerdo

28,03% v

Estados Unidos 25 ([ 15,90% ¥
India e (D 5,81% v

Japon e | [ 3.84%

Alemania T 8 > 36% -, -

v
COl’ea del Sur :.: 1,78% 97 de los 197 ﬁrmantes Vv
- . han ratificado el acuerdo®
Canada I+ B9 1,67% — v
Iran m= @9 1,63%
Arabia Saudi = B 1,47% v)

@ @ @ * Hasta el 4 de noviembre de 2016

@Statista_ES Fuentes: German Watch, Naciones Unidas StatISta 5



Road to Paris

December

56 newspapers from around the
world call for action on climate
change in an unprecedented
common editorial

January
NASA reports that
2000-2009 was the December, Copenhagen
il e B UNFCCC COPIS5 results in
record . the Copenhagen Accord,
but fails to produce a
legally binding treaty
December, Cancin
UNFCCC COP16 leads to

Cancin Agreements

October

World population
reaches 7 billion

December, Durban
UNFCCC COP17 produces
the Durban platform

December, Doha
UNFCCC COP18 Doha deal
extends the Kyoto Protocol to

2020 qp.\’], June, New York

UN Rio + 20 summit

December, Warsaw Q.\’b
UNFCCC COP19 L .
May
Daily mean atmospheric

CO, passes 400 parts

September, New York
per million for the first

400,000 attend the People’s

Climate March time

September, New York
UN Chief Ban Ki-moon's

Climate Summit November, Copenhagen

IPCC's 5th Synthesis Report published

November

US and China agree
a deal on carbon cuts

You are
here

November, Brisbane
G20 Leaders’ Summit

January, Davos
World Economic Forum annual meeting

December, Lima

UNFCCC COP20

March
Deadline for country climate

June, Bonn mitigation commitments

UNFCCC meeting

June, Bavaria
G7 meeting

September, New York
UN General Assembly

COP21 Paris

December 2015: a conference to agree
a global treaty on climate change




Las fechas clave del Acuerdo de Paris:

Firma del Acuerdo Nueva presentacion Nueva presentacion
(hasta abril del 2017) de contribuciones determinadas de NDC
: a nivel naciocnal (NDC)

@
2018 2023

Adopcion del Dialogo de ler Balance global Zndo Balance global

Acuerdo de Paris Facilitacion de los avances

Empieza Ratificacion
del Acuerdo

de los avances




